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РЕ-БРЕНДИНГ ВЫСШЕГО УЧЕБОГО ЗАВЕДЕНИЯ
(НА ПРИМЕРЕ КазАТУ)

Кузнецова А.О.

Показателем определенной ступени социально-экономического и
градостроительного развития среды является наличие в структуре города
вузов. Создание условий для развития сети комплексов вузов в структуре
города, способной реагировать на изменение запросов общества к высшему
образованию, неотъемлемая составляющая сохранения и развития научного и
культурного потенциала Казахстана.

Решение задач по реконструкции территории старого Вуза, развитие
бренда данного Вуза, повышение материального и культурного уровня
образовательной жизни высшей школы тесно связано с проблемами развития
вузов в Казахстане еще со времен СССР. Старые корпуса Вузов нуждаются в
реконструкции. К сожалению, в рамках финансирования, реновация не
соответствует должному уровню, проекты  по реконструкции обычно
производят разные компании, в разное время, что служит
дифференцированием в стилистике, а также не соответствием в общем
функциональном и эстетическим развитии ВУЗа как комплекса в целом, так
и каждого факультета в отдельности. Бренд университета выделяет только
административный (главный) корпус университета, остальные факультеты не
имеют визуальной принадлежности к данному университету.

В нашей стране преимущественна городская схема развития
университета. Городская схема делиться на два типа – дисперсный и
локальный.Дисперсный тип представляет собой совокупность
университетских объектов, рассредоточенных в городской среде. В этом
случае, университетский комплекс сложнее выделить из других зданий
общегородской застройки и наличие правильного бренда выявит
принадлежность корпуса к университету. Локальныйтип – это
университетские комплексы высокой плотности в городской застройке.
Данный тип относится к КАТУ им С. Сейфуллина и на его примере будут
выявлены общие принципы реконструкции и ре-брендинга ВУЗа. В этом
случае необходимо на основе выявленных параметров обследования
объектов высшего учебного заведения сформулировать принципы для
выбора эффективного метода реновации и приемов реконструкции.
Некоторые этапы по выявлению принципов ре-брендинга и реконструкции:

- сбор информации по историческим и градостроительным
предпосылкам, а также по прямому функциональному назначению ВУЗа,
влияние этих факторов на формирование изначального бренда

- Обоснование необходимости смены бренда, и общей направленность
бренда на все здания, принадлежащие ВУЗу.



- Выявление факторов влияющих на расположения зданий, а также
функционирование  архитектурно-пространственной среды данного внутри
высшего учебного заведения.

- требуется обосновать необходимость реконструкции объектов
университета, обратить внимание на эстетические и функциональные
качества зданий университета, определить возможность их модернизации в
существующих габаритах университетского комплекса.

- необходимо оценить его физические и технические возможности.
- разработать предложения по реконструкции здания.
- оценить социально-экономическую эффективность предложения.
- выявить возможности объединить брендом и стилистическим

направлением зданий университета, а также пространственной среды ВУЗа в
единое целое университетского комплекса

- улучшить функциональные качества всех знаний на территории
университета.

- при улучшении функциональных качеств учесть все аспекты,
влияющие на образовательный процесс жизни высшего учебного заведения

- проверить, будет ли соответствовать ожидаемый результат
предъявляемым требованиям.

По результатам всех действий определяются рациональный метод по
выявлению принципов к ре-брендинга и приемов реконструкции.
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