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РАЗВИТИЕ МАРКЕТИНГОВЫХ  СТРАТЕГИЙ НА РЫНКЕ
МЯСНОЙ ПРОДУКЦИИ

Биякаев Н.Т.
Важнейшей задачей сельского хозяйства является обеспечение населения

продовольствием, а перерабатывающей промышленности – необходимым
сырьем. Решение этой задачи связано с интенсификацией отрасли, внедрением
новейших достижений научно-технического прогресса, развитием
разнообразных форм собственности и видов хозяйствования,
совершенствованием экономических отношений.

В Послании Президента республики Н.А.Назарбаева «Нурлыжол-путь в
будущее» отмечается необходимость повышения качества производимой
сельскими товаропроизводителями продукции, обеспечение
конкурентоспособности продукции растениеводства и животноводства. [1]

Реализация этих посылов Президента будет возможна при надлежащем
материально-техническом обеспечении аграрного сектора экономики и, в
частности, при формировании и развитии рынка услуг, что в свою очередь,
требует более широкого применения маркетинга в различных областях
человеческой деятельности. Однако его практическое использование сопряжено
с наличием ряда проблем, обусловленных в большинстве случаев непониманием
сущности и возможности маркетинга. Нами предприняты попытки,
способствующие решению указанной проблемы, особенно на рынке мясной
продукции, который является одним из самых крупных сегментов
продовольственного рынка Казахстана как по емкости (объемам продаж и
покупок, количеству видов продаваемых товаров), так и по числу
хозяйствующих субъектов. Важная роль рынка мяса и мясопродуктов
обусловлена их значимостью как основного источника потребления белков
животного происхождения, необходимых в рационе питания человека.

В условиях рынка любая отрасль экономики имеет возможность
существовать, только производя конкурентоспособную продукцию, реализация
которой приносила бы доход производителям. Отрасль животноводства была и
остается главным поставщиком полноценного пищевого белка. Так,
обеспеченность мясом и мясопродуктами в пересчете на мясо в республике по
научно-обоснованным нормам (82 кг на душу в год) в 2010 году составляла 50%,
в 2013 году – 53%. Такой уровень обеспеченности объясняется, прежде всего,
низким платежеспособным спросом населения на эту продукцию. Потребности
населения в мясе и молоке удовлетворяются, в основном, за счет их
производства в личных подсобных хозяйствах населения, на долю которых в
2013 году приходилось соответственно 89 и 92%, в 2012 году – 89 и 91% от
объемов производства. [2.318с]

Потребности населения в мясе по научно-обоснованным нормам
обеспечивает только Костанайская область. Необходимо отметить, что в



Акмолинской области, на долю которой приходится более 20% валового сбора
зерна республики, потребности в мясе удовлетворяются менее чем на 80%, в
Северо-Казахстанской – соответственно на 27% и на 79-82%. При наличии
концентрированных кормов, эти области могли бы значительно не только
улучшить самообеспечение населения мясом за счет развития свиноводства, но и
поставлять свинину на рынки других регионов республики. Однако свинина в
общем производстве мяса составляет в Акмолинской области около 23%, в
Северо-Казахстанской – 34% против 64% в Костанайской области.

Выше среднереспубликанского уровня самообеспеченность мясом
достигнута в Акмолинской, Актюбинской, Восточно-Казахстанской, Западно-
Казахстанской, Северо-Казахстанской областях. Особенно неблагополучное
положение с самообеспеченностью мясом в Мангыстауской и Южно-
Казахстанской областях, хотя природно-климатические условия этих областей
позволяют наращивать объемы мяса за счет развития мясосального и
каракульского овцеводства, коневодства и верблюдоводства. [3]

Снабжение населения мясом можно улучшить за счет развития
кролиководства. Пока же доля крольчатины в общем производстве мяса очень
низкая.

С началом реформирования экономики в РК, вместо постепенного перехода
от административных к экономическим методам регулирования процессов
производства продуктов питания и распределения товарных потоков
продовольствия между регионами, государство фактически отказалось
участвовать в преобразовании продовольственной системы страны. Это привело
к дестабилизации всех составляющих системы обеспечения населения
продовольствием, что выразилось в резком снижении объемов
сельскохозяйственного и промышленного производства продовольствия в целом
в стране. В результате, в настоящее время в отдельных сегментах
продовольственного рынка стала актуальной проблема обеспечения
продовольственной безопасности страны.

На сегодняшний день, основной объем переработки скота и птицы
приходился на крупные государственные перерабатывающие мясокомбинаты,
которые были монополистами в области выработки мясопродуктов. В
результате, производство и реализация этой группы продовольствия, как и
прочих, осуществлялись при отсутствии одного из важнейших факторов,
обеспечивающих эффективное функционирование экономической системы
рыночного типа – конкуренции. Следовательно, успешное формирование
цивилизованного рынка мяса и мясопродуктов, как и других товарных рынков,
возможно при создании благоприятных условий и (экономических, правовых и
т.д.) для развития конкурентной среды. Уровень конкурентоспособности рынка
зависит, в первую очередь, от количества товаропроизводителей,
представленных на нем. Следовательно, увеличение объемов производства этой
группы различными товаропроизводителями является одним из главных условий
формирования полноценного рынка мяса и мясопродуктов.

Технологию производства говядины условно можно разделить на два типа:
1) мясо от выбракованных молочных коров и молочных бычков и 2)
высококачественная говядина от КРС мясного направления, откормленного на



специализированных откормочных площадках по установленным рационам
кормления, направленными на максимальные привесы за определенный срок,
имеет более высокую цену реализации.

Производство первого типа развито в областях с развитым молочным
скотоводством, мясо в основном идет на дальнейшую переработку, так как не
обладает высокими вкусовыми качествами. Производство второго типа развито в
регионах, обладающих значительными пастбищными угодьями для содержания
маточного поголовья и производством зерновых культур (ячмень, кукуруза) для
откорма бычков.

Сегодня в республике сохраняется вектор развития молочного
скотоводства, в результате чего основная масса говядины производится от КРС
молочного направления. Предпринимались попытки развития
специализированной отрасли мясного скотоводства, в результате которых
сформировалась отечественная мясная порода казахская белоголовая,
получившая широкое распространение.

В сложившейся ситуации, потенциальными рынками сбыта отечественной
говядины являются Российская Федерация, Китай, также наблюдается яркая
динамика роста потребления говядины в связи с ростом благосостояния Южной
Кореи, Японии, стран ЕС, стран Персидского залива и т.д. Поэтому вопросы
рынка мясной продукции требуют дальнейшего всестороннего исследования.

В этой связи, маркетинг является основополагающей отраслью
экономических знаний для профессиональных управленцев рынка, которые
нуждаются в обосновании стратегии предпринимательства и бизнеса с учетом
прогнозирования возможной динамики развития современной экономики,
базирующейся на рыночных отношениях. В целом маркетинг, тем более с
учетом его стратегической сути, представляет определенную систему научно-
практических знаний, объясняющих тенденции и закономерности
функционирования рыночной экономики в широкохозяйственной системе. [4]

Исходя из вышеизложенного, нами планируется разработать научно
обоснованные рекомендации и предложения по стратегии развития рынка мяса и
мясопродуктов для удовлетворения потребностей населения.

Исходя из цели работы, мы должны решить следующие задачи:
- исследовать и систематизировать теоретические основы

функционирования рынка мяса и мясопродуктов;
- исследовать и систематизировать вопросы государственного

регулирования рынка мяса и мясопродуктов в зарубежных странах;
- привести на основе экономико-математических моделей перспективные

параметры стратегии развития животноводства в РК;
- предоставить предложения по развитию кооперации в отрасли

животноводства как перспективного направления развития рынка
мясопродуктов;

- предложить рекомендации по развитию инфраструктуры рынка мяса и
мясопродуктов;

- усовершенствовать вопросы маркетинговой деятельности производителей
и посредников рынка мясопродуктов.



В этом направлении будут проведены исследования вопросов магистерской
диссертации.
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