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КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ,
 КАК ОДИН ИЗ АСПЕКТОВ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКОЙ

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ

 Муратбекова З.Т.

Одним из факторов грамотного ведения маркетинга на предприятии является
конкурентоспособность выпускаемой продукции и оказания услуг, что влечет за собой
повышение всех экономических показателей фирмы.

Конкурентоспособность субъекта рыночных отношений обеспечивается наличием
конкурентных преимуществ и является необходимым условием дальнейшего развития. В
этой связи исследование проблемы конкурентоспособности приобретает особую
актуальность, и очень значимо в методологическом плане. Использование
методологического инструментария в анализе системного подхода заключается в
рассмотрении конкурентоспособности как многоуровневого понятия. Регулирование
конкурентоспособности продукции или оказываемых услуг предусматривает управление
качеством, издержками и маркетингом. В рыночных отношениях серьезная конкурентная
борьба явилась причиной разработки мер, согласно которым предприятия и фирмы
добиваются успеха на рынке Многим предпринимателям нелегко адаптироваться к быстро
меняющимся рыночным условиям, так как основой  предпринимательского бизнеса
является стратегия и планирование развития предприятия.

Конкурентоспособность любого товара или услуги может быть определена только в
результате его сравнения с другим товаром или услугой и, следовательно, является
относительным показателем. Она отражает отличие данного товара от товара-конкурента
по степени удовлетворения конкретной потребности. Для того чтобы выяснить
конкурентоспособность какого-либо товара или услуги, необходимо не просто сравнить
его с другими товарами или услугами по степени их соответствия конкретной потребности,
но и учесть при этом затраты потребителя на покупку и последующее использование для
удовлетворения своей потребности.  Базой для оценки конкурентоспособности товара или
услуги должно являться исследование финансовых возможностей и потребностей
покупателя, требований рынка. Именно рынок представляет собой ту сферу общественных
отношений, где товары или услуги, конкурируя между собой, проходят сравнение и
проверку покупателями на соответствие их потребностям.


