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ОСОБЕННОСТЬ И НЕОБХОДИМОСТЬ ОЦЕНКИ ТОВАРНОГО ЗНАКА

Жагипарова  Т.Т.

Оценка нематериальных активов компании значительно повышает ее общую
рыночную стоимость, что положительно влияет на ее привлекательность в глазах
партнеров и инвесторов.

Почему в последнее время товарные знаки, деловая репутация и другие
нематериальные активы стали столь модной темой для обсуждения?

Товарный знак является мощным инструментом конкурентной борьбы. Он
позволяет отделить конкретный товар от аналогов и закрепить за ним
определенные ассоциации. По мере продвижения на рынке стоимость товарного
знака растет, и он становится важным элементом имущественного комплекса
предприятия. Основная функция товарного знака - индивидуализация продукции
разных производителей. Понятие "знак обслуживания" соответствует определению
"товарный знак" с тем отличием, что применяется по отношению к услугам, а не к
товарам.

Торговая марка - зарубежный аналог "товарного знака", его особенности, как
правило, регулируются национальными законодательствами отдельных стран.

Наследство советской империи
Широкую огласку получил конфликт вокруг пива "Жигулевское":

Самарскому пивзаводу не удалось зарегистрировать такой товарный знак, так как
"Жигулевское" было признано сортом пива, а наименования, вошедшие во
всеобщее употребление как обозначения товаров определенного вида, регистрации
не подлежат.

Новые имена
Иногда предметом спора являются сравнительно молодые, но уже

достаточно раскрученные брэнды. Как правило, речь идет о создании похожих
марок фирмами-конкурентами. Так, например, компания "Балтимор", начав
производить соус "Красна Дарья", не учла, что на рынке продуктов питания уже
несколько лет продаются полуфабрикаты быстрого приготовления под знаком
"Дарья".

Коварные сети
Владельца известного товарного знака могут подстерегать ловушки со

стороны предприимчивых пользователей Интернета. Так, владелец фирмы,
занимающейся продажей фототоваров, зарегистрировал на свое имя домен
www.kodak.ru. На то, чтобы оспорить в суде данную регистрацию, фирме "Истман
Кодак Компани" понадобилось больше двух лет.

Из всех вышеописанных случаев можно сделать вывод.
Предприятия должны позаботиться о регистрации собственных товарных

знаков в Казпатенте, так как на их незаконное использование всегда найдется
много желающих.
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