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При  проектировании  спортивного-оздоровительного  сооружения  или
комплекса немаловажно учитывать всевозможные факторы, которые влияют
на их формирование.
Основными  природными  факторами,  влияющими  на  планировочные,
конструктивные  и  эксплуатационные  качества  спортивных  сооружений,
являются  рельеф.  ландшафт,  существующие  зеленые  насаждения,
климатические,  инженерно-геологические  и  гидрогеологические  условия
местности, прилегающие естественные водоемы и др. 

Для занятий спортом на открытом воздухе следует использовать густо
озелененные  территории  с  рельефом  местности,  которые  непосредственно
помогут  оборудовать  плоскостные  сооружения на  участках  с  небольшими
допустимыми уклонами, водные станции на естественных водоемах, трибуны
на  естественных  склонах  местности.  Зеленые  насаждения,  рельеф  и
искусственные  сооружения  следует  использовать  для  защиты  основных
сооружений от слепящих солнечных лучей, излишней инсоляции и действия
ветра,  что  преобладает  на  Севере  Казахстана.  Минимальный  размер
озелененной  территории  для  создания  благоприятного  микроклимата
составляет 50 га.

Анализ природно-климатических факторов указывает на то, что климат
территории  характеризуется  нормальными  термическими  условиями  для
организации  различных  форм  деятельности  на  открытом  воздухе.  Такие
природно-климатические условия создают предпосылки для формирования
спортивных  сооружений  круглогодичного  функционирования  с  широким
спектром  услуг.  Так,  важным  при  проектировании  и  строительстве
спортивных  сооружений  считается  учет  рельефа  территории,  местных  и
фоновых  характеристик  климата  -  температурно-влажностного  режима,
ветрового режима и критерий аэрации территории, недостаточной инсоляции



в  северных  регионах  страны.  Наиболее  привлекательными  в
композиционном и географическом плане являются прибрежные территории.

Так  важным  при  проектировании  и  строительстве  спортивных
сооружений  считается  учет  рельефа  территории,  местных  и  фоновых
характеристик  климата  –  температурно-влажностного  режима,  ветрового
режима  и  критерий  аэрации  территории,  недостаточной  инсоляции  в
северных регионах страны [1].

А также стоит принимать во внимание и градостроительные факторы,
показывающие  специфику  совершенствования  в  развитии  сети
физкультурных  и  спортивных  объектов,  так  же  их  доступности  для
населения, наличие удобных автомагистралей, подъездных путей и мест для
парковки  автомобилей,  возможность  применения  различных  видов
транспорта:  автомобильного,  водного,  железнодорожного,  воздушного,
различные  способы  создания  приемлемой  в  экологическом  плане  среды
спортивного  объекта  и  его  защищенности  от  неблагоприятных  внешних
факторов, таких как пыль, загазованность, грязь, шум и др. Таким образом
градостроительные  факторы  влияют  на  оптимально  размещение  этих
комплексов в составе территорий общественной зелени города и загородных
рекреационных территорий [2].  

Что  касается  других  факторы,  то  частота  посещения  спортивно-
оздоровительных  объектов  городским  населением  достаточно  высокая.
Основная  цель  посещения  таких  сооружений  -  спортивная  подготовка,
тренировки, курсы по оздоровлению, досуга, релаксация, а также отдых. 

Как  финансовый  ресурс  потенциал  физического  здоровья  следует
воспринимать  наравне  со  всеми  материальными  ценностями.
Социальные факторы: 

Каждый год с каждым разом в нашей стране все активнее формируется
интерес  к  здоровому  образу  жизни.  Однако  проведенные  исследования
показывают,  что  до  2020  года  основная  группа  потребителей  спортивных
товаров  и  услуг,  т.е.   население  в  возрасте  от  20  до  40  лет,  значительно
сократилось вследствие демографических причин. 

На  сегодняшний  день  в  стране  теперь  появилось  намного  больше
возможностей для жителей посещать спортивные сооружения. Так как город
развивается  и  не  стоит  на  месте,  государство  старается  учитывать
местоположение  спортивных  объектов,  которые  будут  приемлемыми  для
народа.  Не  всегда  приходится  отправляться  на  другой  край  города  чтобы
проходить  какие-либо  спортивно-оздоровительные  процедуры,  так  как  на
сегодняшний день современные спортивные объекты предназначены как раз
таки для удовлетворения наиболее необходимых потребностей человека [3].

Анализ  социальных  факторов  свидетельствует  о  том,  что  одним  из
важных  аспектов,  влияющих  на  архитектурное  развитие  спортивно-
оздоровительных  объектов,  являются  потребности  самих  посетителей.
Посетители предъявляют конкретные запросы или требования к спортивной,
предназначенной  для  тренировок  и  рекреационной  среде.  Так  же  стоит
отметить,  что  социальные факторы,  как  и  градостроительные,  определяют



необходимость  наилучшей  доступности  комплексов,  следовательно,  их
размещение у пешеходных и транспортных коммуникаций, связывающих их
с  селитебными  территориями,  местами  труда,  отдыха  и  общественного
обслуживания.  Оптимальное  место  размещения  общественно-
коммуникационные  узлы,  объединяющие  коммуникации  того  или  иного
ранга с соответствующими этому рангу общественными центрами.  

Экономические  требования  к  размещению  таких  обширных
спортивных  сооружений  определяют  необходимость  их  расположения  на
относительно  недорогих,  в  незначительной  мере  насыщенных  дорогами  и
инженерными  коммуникациями  территориях,  удаленных  от  магистралей.
Другим  требованием  является  возможность  укрупнения  и  кооперирования
комплексов  с  другими  сооружениями  общественного  обслуживания,  что
предполагает размещение их в составе общественных центров.
   Экономическая  стратегия  формирования  спортивно-оздоровительных
сооружений предполагает рост инвестиций в человеческий капитал.
Процесс  распределения  ресурсов  непосредственно  состоит  из  двух
источников:                    -личных средств, заработанных в ходе коммерческой
деятельности,  не  противоречащих  целям  создания  его  из  средств,
выделяемых  из  государственного  бюджета  и  иных  вышестоящих
учреждений. 

Уровень  доходов  населения  сократился,  люди  стали  меньше
расходовать денежные средства и экономнее планировать личный бюджет.
Несмотря на все это, услуги, предоставляемые спортивно-оздоровительными
сооружениями,  пользуются  спросом,  как  например,  активно  раскупались
билеты на массовые катания, билеты в бассейн [4].
 При  этом  необходимо  принимать  во  внимание  сезонный  характер
предоставляемых услуг: в случае если рассматривать ледовые дворцы, то в
мае ледовое поле растапливают и заливают повторно вновь только в августе;
бассейн в середине лета не менее чем на месяц закрывают на профилактику. 

С началом теплой погоды, огромная доля населения стремиться уехать
загород, что заметно резко сокращает в весенне-летний период посещаемость
ледовых дворцов.  
Собственно  что  касается  остальных  видов  спорта,  то  в  летние  дни  не
обязательно платить деньги за то, чтобы заниматься в помещении. Данную
проблему люди решают, посещая парки и скверы. 

Чаще  всего  на  севере  Казахстана  в  зимнее  время  спортивные
сооружения  посещаются  куда  большим  количеством,  чем  в  летнее  время
года. 

Несмотря  на  весомую  социально-экономическую  роль,  в  настоящее
время  85  %  жителей  Северного  Казахстана,  в  том  числе  65  %  детей,
подростков  и  молодежи,  не  занимаются  систематически  физической
культурой и спортом, а что касается спортивных сборных команд страны, то
у них не всегда получается достойно выступить на крупных международных
соревнованиях.



Для  достижения  баланса  интересов  между  экономическими  целями
спортивных сооружений и объектов, как поставщиков услуг, и потребителей,
заинтересованных в доступности услуг, в том числе в уровне цен, наиболее
целесообразным  является  социально-этический  маркетинг.  При  этом
различные услуги, например, крупного спортивного комплекса, могут иметь
различную  социальную  значимость  (услуги  для  профессиональных
спортсменов  или  же  услуги  спортсменам-любителям),  а  следовательно,  и
разную степень влияния на экономические показатели деятельности.
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