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Введение
Любой рынок со временем достигает определенного уровня развития.

Увеличивающее количество игроков и проектов способствует развитию
конкурентной среды. Если ранее рынок на начальном этапе поглощает
буквально все, то в ходе развития необходимо брать на вооружение
множество инструментов, способствующих коммерческому успеху
проекта в долгосрочной перспективе. Одной из составляющих успеха
компании является регулярный качественный анализ конкурентной среды.
Потребность в проведении конкурентного анализа вызвана не только
ростом конкуренции в определенном сегменте рынка, но и влиянием
других факторов (кризисный период, медленное или отрицательное темпы
роста рынках, непрерывный технологический прогресс и т.д.).

Разработка Web-приложение для сбора и анализа информации о
продаже продукции Анализ конкурентного окружения способствует
достижению целого спектра маркетинговых и производственных целей
организации. На его основе можно спрогнозировать исход конкурентной
борьбы или выбрать оптимальную модель продвижения и позицио-
нирования продукции компании.

Конкурентный анализ — это анализ, позволяющий определить, как ваш
бизнес срав- нивается с несколькими конкурентами. Оценив сильные и
слабые стороны ваших конкурентов, вы сможете увидеть, как вы можете
улучшить положение своей компании.

Конкурентный анализ помогает выявить потенциальные преимущества
и препятствия для продуктов и услуг на целевом рынке. Это также полезно
для проверки того, какие стратегии маркетинга, ценообразования и
распространения используют ваши прямые и косвенные конкуренты.

Сбор информации о рынке, такой как отраслевые тенденции и
экономические показатели, может еще больше улучшить понимание,



полученное в результате конкурентного анализа.
Например, выполнить SWOT - анализ , который суммирует сильные

стороны ( Силь- ные стороны), слабые стороны ( Слабые стороны ),
возможности ( Возможности ) и угрозы (Угрозы) вашей компании и
конкурентов, и добавить их в собранный набор данных. Уточнение этих
аспектов не только поможет объективно относиться к своему бизнесу, но
и позволит принимать более разумные и обоснованные решения для
будущего бренда.

При проведении высокоуровневого конкурентного анализа нужно
определить, кто является целевыми клиентами, текущую занятость рынка,
дифференцирующие факторы и уникальную добавленную стоимость
бизнеса и продукции конкурентов, а также основные преимущества,
которые выделяются в рекламных материалах, ценовой диапазон
продуктов на разных рынках, способов доставки, финансовых ресурсов.

Заключение
В результате был разработан сайт, где производится сбор информации

по продажам товаров (ноутбуков) различных интернет-магазинов.
Выполнен подробный анализ продаж товаров, а именно рост цен,наличие
товара и популярность определенных ноутбуков среди покупателей.
Проводя конкурентный анализ и лучше понимая рынок, можно не только
превзойти своих конкурентов, но и многому у них научится.
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