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Статья посвящена анализу рынка свежей земляники (клубники) в
Казахстане. Проведена оценка объемов производства в динамике, и разрезе
категорий хозяйств. Определена норма потребления свежих фруктов и ягод в
Казахстане.Изучена структура импорта свежей клубники, в разрезе стран-
импортеров. Выявлены основные тенденции развитияказахстанского рынка
свежей земляники (клубники).

Мировой рынок клубники составляет порядка 80% всех производимых
ягод.Такая существенная доля обусловлена тем, что клубника кроме чисто
вкусовыхи эстетических свойств облает рядом уникальных характеристик,
главнаяиз которых - это благотворное влияние на деятельность
сердечнососудистойсистемы, а также - это натуральный поставщик глюкозы и
сахарозы. Это,например, препятствует возникновению и развитию диабета.

В Казахстане доля производства клубники мало отличается от мировой,
несмотря на то, что выращивать ее приходится в не совсемблагоприятных
климатических условиях.

Казахстанский рынок свежей земляники (клубники) в последние годы
показывает тенденцию к росту (рисунок 1).

Рисунок 1 – Валовый сбор земляники (клубники) в Республике Казахстан
за 2018-2021годы, цн

Примечание: Составлено автором на основании источника [1]



В 2020 г. объем казахстанского рынка свежей земляники (клубники)
оценивался в 68 464,8цн. В 2021 г. этот показатель вырос, и его значение
составил 69 778,5цн. Зафиксированный темп роста объема рынка свежей
земляники (клубники) в РК за 2018-2021 годы оказался равным 9,6%.
Наибольший рост произошел в 2019 году, чему способствовали
благоприятные климатические условия.

Основную долю на рынке производства свежей земляники (клубники)
занимают хозяйства населения, их доля составляет 82% (рисунок 2).

Рисунок 2 - Структура производства свежей земляники (клубники), в
разрезе производителей, %

Доля индивидуальных предпринимателей и крестьянские или фермерские
хозяйствав структуре производства составляет 16,6%. Наименьшую долю в
производстве свежей земляники (клубники) занимают сельскохозяйственные
предприятия – 1,2%.

Необходимо отметить, что население республики потребляет клубнику
намного меньше, чем население стран Европы, где потребление основных
типов ягод на каждого человека в годнаходится примерно на уровне 90-100 кг,
против 63,5 кг в Казахстане.

Потребление свежих фруктов и ягод, на душу населения, в 2020 году
составило 63,5 кг в год, соответственно дневная норма потребления составляет
174 грамм в день, физиологическая норма составляет 362 грамм в день, т.е.
потребление свежих фруктов и ягод,на душу населения в Казахстане ниже
физиологической нормы на 188 грамм в день или68,5 кг в год.

Спрос на фрукты по республике в среднем по годам растет на 10%.
Казахстан в настоящее время не в состоянии полностью обеспечить
внутреннее потребление населения в свежей клубники в межсезонье и
особенно в зимний период. Поэтому огромную долюна внутреннем рынке
занимает импорт.

Основные страны-поставщики свежей клубники вКазахстан –Нидерланды,
Кыргызстан, Турция, Китай, Беларусь, Израиль, Египет (рисунок 1).

При рассмотрении импорта свежей земляники (клубники) можно заметить,
что лиди рующие позиции занимают Нидерланды – 25,1%, Кыргызстан –



22,3%, Турция – 12,1%.Доля Беларусии и Китая 9,1% и 7,9% соответственно.
Наименьшую долю в структуре импорта свежей клубники занимают

Израиль и Египет с общей долей в структуре импорта – 9,4%.

Рисунок 3 – Структура импорта свежей земляники (клубники),в разрезе
странимпортеров, %

Примечание: Составлено автором на основании источника [2]

Из приведенного анализа рынка свежей клубники в Казахстане можно
сделать следующие выводы [3]:

– рынок свежей земляники (клубники) в стране еще очень далек от
своего насыщения и потенциал роста его емкости исчисляется
сотнями процентов;

– стабильный прирост потребления ягоды (5-10% за год) в
долгосрочнойперспективе позволяет предприятиям и фермерам
иметь гарантированный рыноксбыта, способный окупить даже самые
капиталоемкие инвестиции;

– постепенное внедрение инновационных технологий тепличного
хозяйстваи энергосбережения, использования альтернативных
источников энергиив скором времени позволит выращивать
клубнику круглый год даже в самых неблагоприятных в
климатическомотношении регионах страны.
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