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Основное  направление  деятельности  Индивидуального
Предпринимателя  «Спец-АгроЗапчасть»  –  это  обеспечение
сельскохозяйственной техникой и запасными частями сельскохозяйственных
предприятий  регионов  Северного  Казахстана.  За  период  деятельности
предприятие в значительной мере расширило номенклатуру и ассортимент
поставляемых товаров и услуг, особенно в последние годы за счет разработки
и  внедрения  логистической  схемы  функционирования  предприятия  по
техническому обеспечению хозяйствующих субъектов.

Номенклатура  поставляемых  технических  средств  следующая:
тракторы К-744,  двигатели ТМЗ,  посевные комплексы:  «Кузбасс»,  «Томь»,
«Кузбасс-Тайдон» и др., дисковые бороны БДМ и БДТ-720, прицепные жатки
ЖВЗ-10,7, ЖВН, ЖВП и т.д., кроме того организация специализируется по
переоборудованию  стандартных  систем  приводов  жаток  на  систему  среза
«Шумахер» и имеет тенденцию к росту ассортимента.  

Значительная  часть  логистических  операций  на  пути  перемещения
материального  потока  технических  средств  осуществляется  с  помощью
различных  видов  транспортных  средств.  Транспорт,  являясь  связующим
звеном  между  элементами  логистических  систем,  перемещает  требуемое
количество  товара  в  нужныйпункт  оптимальным маршрутом  за  требуемое
время и с наименьшими издержками [1]. 

Самым оптимальным видом транспорта для перевозок товара от завода-
производителяоказался  автомобильный  транспорт.  Его  преимуществом
является  высокая  маневренность,  доставка  до  пункта  назначения  с
необходимой  степенью  срочности,  регулярностью  поставки,  а  также
возможность  поставок  малыми  партиями  и  др.Недостатками  процесса
транспортировки  являются  высокая  стоимость  перевозок,  срочность



разгрузки  товаров,  возможность  хищения  груза  и  угона  автомобиля,
сравнительно малая грузоподъёмность и др.

Логистика  транспорта  включает  заготовительную,
внутрипроизводственную  и  распределительную  логистики.  Каждая  из  них
определяет  содержание  соответствующей  части  ресурсной  логистики
(материальной, информационной, финансовой и кадровой) [2].

При  логистическом  подходе  к  управлению  на  транспорте
предполагается решение следующих задач:выбор вида и типа транспортных
средств;совместное планирование транспортных процессов со складскими и
производственными  процессамми;согласование  различных  видов
транспорта;определение рациональных маршрутов доставки грузов [3].

ИП  «СпецАгроЗапчасть»  поставляет  клиентам  товар  напрямую  с
заводов-изготовителей.  Заводы-изготовители  ООО  «Агро»  и  ООО
«Шумахер» находятся в Кемеровской области РФ на расстояниидруг от друга
70 километров. Поставки товаров с ООО «Агро» осуществляются с января
месяца  до  окончания  посевного  сезона.  А  поставки  товаров  с  ООО
«Шумахер» начинаются с июня и до конца уборки урожая. Такие поставки
входят  в  эшелонированную  логистическую  систему  представленную  в
таблице 1.

Таблица 1 – Эшелонированная логистическая система

Поставщики
>>

Посредник
>>

Потребител
ь

ООО «Агро»
ООО «Шумахер»

ИП «СпецАгроЗапчасть»
Клиенты -

агропредприятия
Согласно последней, предлагается 2-х вариантная логистическая схема

маршрута движения поставок грузов в ИП автомобильным транспортом.  

Таблица 2 – Логистическая схема машрута движения поставок в ИП 
Завод-

производитель
ООО «Агро»,

ООО «Шумахер»,
г.Кемерово

>>

Перевозка,
до

г.Челябинск
1828 км

>>
Пункт перегрузки в
городе Челябинск

>>

№ 1

>>

Перевозка,
до таможни 1052 км

Таможенный пункт
пропуска «Бугристое»,
Челябинская область,

РФ>> >>

Таможенный пункт
пропуска

«Исилькуль»,
Омская область, РФ

Граница
РФ - РК

>> >>



Граница
РФ - РК

Таможенный пункт
пропуска «Кайрак»,

Костанайская область,
РК>> >>

Таможенный пункт
пропуска

«Каракога»,Северно
-Казахстанская

область, РК

Перевозка, до
г.Костанай 175 км

>
> №
2

>>

Перевозка,
до г.Костанай 572

км
>>

ИП
«СпецАгроЗапчасть»,

г.Костанай

Расстояние  от  города  Кемерово  до  города  Костанай  составляет  1644
километра, или 23 часа 36 минут езды на легковом автомобиле.

Самым  оптимальным  и  быстрым  маршрутом  поставки  товаров  из
г.Кемерово в г.Костанай является маршрут под номером 1.  Так как дорога
Кемерово-Челябинск является региональным дорожным путём РФ, имеющий
отличное  состояние  дорог,  что  как  следствие  значительно  снижает  время
товара в пути. 

Каждый  стремится  получить  максимальную  прибыль  за  счёт
расширения своего бизнеса, увеличения рынка сбыта и наращивания объёмов
производства. Основу успеха составляет реализуемая продукция, отвечающая
запросам  агропредприятий.  Основным  критерием  повышенного  спроса
служит качество [4]. В ассортимент торговых точек будут входить запасные и
расходные материалы на сельскохозяйственную технику производства ООО
«Агро» и ООО «Шумахер». Помимо представленного на витринах и полках
товара,  магазины также будут работать и по заказам из каталога.  В целом,
отдел снабжения будет работать по принципу: самые ходовые позиции всегда
должны  быть  на  складе.  При  этом  клиенту  будут  предлагаться  запчасти
разных  производителей  и  качества  по  соответствующим  ценам,  например
«оригинальные» или «неоригинальные» запасные части. Уровень цен будет
находиться  несколько  ниже  среднего  уровня  цен  на  запасные  части  в
торговых точках нашего города. А благодаря продуманной системе логистики
доставка заказов будет осуществляться в кратчайшие сроки.

План маркетинга
Для начала определим ёмкость рынка. По статистике в Костанайской

области  имеется  около  230  единиц  сельскохозяйственной  техники
производства ООО «Агро». Следует отметить, что спрос на запасные части в
ближайшее  время  будет  только  расти,  так  как  растут  объёмы  поставок
техники  данных  заводов.  По  статистике  темпы  роста  данного  рынка
составляет около 20 % в год [5].  Согласно проведенным исследованиям, в
городе  работает  около  5  торговых точек,  продающих аналогичную группу



товаров, из них две это крупные организации, которые имеют собственную
розничную торговлю.

1.  Реклама  в  СМИ.Ещё  недавно  реклама  в  средствах  массовой
информации (СМИ) была основным компонентом для продвижения бизнеса.
Особенно  охотно  её  использовали  крупные  корпорации.  Сейчас  же  такой
способ рекламы стал доступен каждому. Так как ИП «СпецАгроЗапчасть» на
рынке  уже  более  5  лет.  Предлагается  расширение  охвата  потенциальных
клиентов. А конкретно следующим образом:1) Телевидение. Выпуск рекламы
бегущей  строки  и  30  секундного  видео-ролика  на  местных  телеканалах
«Алау»  и  «Казахстан-Костанай»,  а  также  на  республиканском  телеканале
«Астана»,  «Казахстан-Кокшетау»  и  «Казахстан-Петропавловск»;  2)  Авто-
Радиовещание. 20 секундный аудиоролик выходит ежедневно по 7 раз в день
на Авто-Радио, Лав-радио и Народное радио в таких городах как Кокшетау,
Петропавловск,  Костанай  и  Астана;  3)  Печатные  издания.  Рекламное
объявление  печатается  в  каждом  выпуске  на  Костанайском  региональном
портале «Народная газета», в республиканских агро-журналах «Запчасть-KZ»
и  «БОСС-АГРО»;  4) Модернизация  сайта-визитки  в  интернет-магазин.
Реализация товаров и услуг через интернет – является основным способом
коммерческого  использования  сайтов  для  большинства  торгующих
организаций.

Рисунок 1 – Сайт-визитка ИП 
«СпецАгроЗапчасть»

2. Реклама на билбордах в городе Костанай.Основным преимуществом
билбордов  является  доступность  и  наглядность  рекламы.  Благодаря
внушительным размерам и яркому дизайну участники дорожного движения
имеют возможность запомнить необходимую информацию на ходу, не создав
при  этом  помех  другим  водителям.  При  правильно  подобранном
расположении и других нюансах, потребитель, как минимум, запишет номер.
Главными  преимуществами прииспользовании  билборда  является  его
ненавязчивость,  локальность,  широкозахватность.  За  счет  этих  факторов
компания  воспринимается  как  престижная,  вызывающая  доверие
потребителя.

3. Раздача флаеров и визиток. Флаер — это небольшая яркая рекламная
листовка,  которая  информирует  и  привлекает  внимание  потенциальных
клиентов. В ней содержится информация о товаре, услугах и предложения с
акциями  и  скидками.  Визитная карточка  –  непременный  аксессуар
современного  делового  человека.  Она  может  одновременно  выполнять



несколько функций: представлять владельца, давать информацию о компании,
рекламировать товары и услуги.

4.  Печать  принта  на  скотче  и  полиэтиленовых  пакетах.
Полиграфическая печать наклейки на клейкой ленте, клеящейся на запасных
частях  и  коробках  при  отправлении  товара.  Всё  это  необходимо  для
брендирования  реализуемой  продукции  и  узнаваемости  торгующей
организации.  Предложен  и  разработан  дизайн  наклейки.  Наклейки  будут
иметь  следующие  размеры:  30×54,  50×90,  55,5×100,  70×126.  Наклейка
содержит  информацию  о  названии  магазина  и  ИП,  логотип  организации,
адрес  местоположения,  электронную  почту,  адрес  сайта-визитки  и
контактные  номера.  Скотч  является  самым  эффективным  материалом  для
упаковки самых разных материалов. Использование цветной клейкой ленты
актуально  при  упаковке  в  одинаковые  коробки  разных  товаров.  А  печать
логотипа добавит узнаваемость и повысит имидж организации. Предложен и
разработан  дизайн  для  печати  логотипа  на  скотче,  содержащий  название
магазина, ИП, адрес местоположения организации, электронную почту, адрес
сайта-визитки и контактные номера.

Также  есть  предложение  по  созданию  дизайна  и  изготовлению
полиэтиленовых  пакетов  с  собственным  дизайном.  Пакет  должен  будет
размером – 30 × 50 см.

а) б) в)

г)
Рисунок 2 – Готовый дизайн логотипа для печати: а – на наклейке; б –

общий вид  пакета  с  логотипом;  в  –  готовый  дизайн  пакета;  г)  логотипна
скотче

5. Объявления на электронных рекламных площадкахOlx.kz, Market.kz,
Kolesa.kz.  Agrovektor.kz.  Такое  размещение  объявлений  набирает
популярность.  Покупатели имеют возможность в считанные минуты найти
необходимый  товар  или  заказать  услугу.  Рекламные  платформы/площадки
хорошо продвигают товар своих пользователей в поисковых системах,  что
очень положительно сказывается на росте количества клиентов. 



6.  Реклама  на  транспорте.  Брендирование  транспорта компании
необходимо для улучшения имиджа организации, а также является хорошим
способом поднять продажи за счет частых контактов с целевой аудиторией. С
каждым днём такой  маркетинговый подход становится  более  популярным.
Любое  предприятие,  имеющее  в  своём  парке  грузовые  автомобили,
стараются  не  упускать  потенциальной  возможности  для  рекламы  своей
деятельности, тем самым привлекая клиентов. 

Благодаря  разработки  самойоптимальнойлогистической  схеме
маршрута  поставки  товара  и  предложенным  идеям,  по  осуществлению
рекламных  и  маркетинговых  мероприятий,  заметно  повысился  уровень
конкурентоспособности среди торгующих организаций города.   
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