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В условиях рынка любое предприятие, фирма, занимаясь 

производственной или иной деятельностью, является по существу 

предпринимателем. 

Предпринимателями мы называем хозяйствующих субъектов, функцией 

которых является реализация нововведений, осуществление новых 

комбинаций. Вплотную к понятию «предприниматель» примыкает понятие 

«предпринимательство». 

Под предпринимательством понимается деятельность, осуществляемая 

частными лицами, предприятиями или организациями по производству, 

оказанию услуг или приобретению и продаже товаров в обмен на другие 

товары или деньги, к взаимной выгоде заинтересованных лиц или 

предприятий, организаций. Субъектами предпринимательства могут быть 

как отдельные частные лица, так и объединения партнеров. Частные лица 

как субъекты предпринимательства выступают в этом качестве, как 

правило, организуя единоличное или семейное предприятие. Такие 

предприниматели могут ограничиваться затратами собственного труда или 

использовать наемный труд. Объединения партнеров как субъекты 

предпринимательства могут выступать в форме различных хозяйственных 

ассоциаций: арендных коллективов, акционерных обществ, различных 

товариществ и др.[1]. 

К важнейшим чертам предпринимательства, на мой взгляд, следует 

отнести:  

1)  самостоятельность и независимость хозяйствующих субъектов.  

Любой предприниматель свободен в принятии решения по тому или 

иному вопросу, естественно, в рамках правовых норм; 

2)экономическую заинтересованность.  

Главная цель предпринимательства - получение максимально возможной 

прибыли. Вместе с тем, преследуя свои сугубо личные интересы получения 

высокого дохода, предприниматель способствует и достижению 

общественного интереса; 

3) хозяйственный риск и ответственность.  



При любых самых выверенных расчетах неопределенность и риск 

остаются. 

Перечисленные важнейшие признаки предпринимательства 

взаимосвязаны и действуют одновременно. Для формирования 

предпринимательства необходимы определенные условия: экономические, 

социальные, правовые и др. 

Экономические условия - это в первую очередь предложения товаров и 

спрос на них; виды товаров, которые могут приобрести покупатели; объемы 

денежных средств, которые они могут истратить на эти покупки; избыток 

или недостаточность рабочих мест, рабочей силы, влияющие на уровень 

заработной платы работников, т.е. на их возможности приобретения 

товаров. На экономическую обстановку существенно влияют наличие и 

доступность денежных ресурсов, уровень доходов на инвестированный 

капитал, а также величина заемных средств, к которым готовы обратиться 

предприниматели для финансирования своих деловых операций и которые 

готовы предоставить им кредитные учреждения. Всем этим занимается 

множество разнообразных организаций, составляющих инфраструктуру 

рынка, с помощью которой предприниматели могут устанавливать деловые 

взаимоотношения и вести коммерческие операции.К ним относятся: 

 банки (оказание финансовых услуг);  

 поставщики (снабжение сырьем, материалами, полуфабрикатами, 

комплектующими изделиями, топливом, энергией, машинами и 

оборудованием, инструментом и др.);  

 оптовые и розничные продавцы (предоставление услуг по доведению 

товаров до потребителя);  

 специализированные фирмы и учреждения (предоставление 

профессиональных юридических, бухгалтерских, посреднических 

услуг);  

 агентства по трудоустройству (оказание помощи в подборе рабочей 

силы);  

 учебные заведения (обучение рабочих и специалистов-служащих);  

 прочие агентства (рекламные, транспортные, страховые и др.); 

средства связи и передачи информации  [2]. 

Вплотную к экономическим примыкают и социальные условия 

формирования предпринимательства. Прежде всего, это стремление 

покупателей приобретать товары, отвечающие определенным вкусам и 

моде. На разных этапах потребности могут меняться. Существенную роль 

играют нравственные и религиозные нормы, зависящие от социально-

культурной среды. Такие нормы оказывают прямое воздействие на образ 

жизни потребителей и посредством этого - на его спрос на товары[3]. 

Социальные условия определяют отношение отдельного индивидуума к 

работе, что в свою очередь влияет на его отношение к величине заработной 

платы, к условиям труда, предлагаемым бизнесом. От своей деятельности 

предприниматель должен получать удовлетворение. Он участвует в 

решении социальных вопросов своих сотрудников, касающихся охраны их 



здоровья, сохранения рабочих мест и др. Важную роль в формировании 

предпринимательства играет подготовка, переподготовка и повышение 

квалификации кадров: организация обучения современным методам 

ведения предпринимательской деятельности; обучение и переобучение 

кадров, их стажировка в развитых странах; организация подготовки и 

переподготовка преподавательских кадров для обучения предпринимателей; 

создание сети консультативных центров, проводящих профессиональный 

отбор и ориентацию кадров предпринимательского сектора, и др. Любая 

предпринимательская деятельность функционирует в рамках 

соответствующей правовой среды, поэтому большое значение для 

успешной работы имеет создание необходимых правовых условий. Прежде 

всего, речь идет о законах, регулирующих предпринимательскую 

деятельность, создающих наиболее благоприятные условия для развития 

предпринимательства. Законы должны обеспечить: упрощенную и 

ускоренную процедуру открытия и регистрации предприятий; защиту 

предпринимателя от государственного бюрократизма; совершенствование 

налогового законодательства в направлении мотивации производственной 

предпринимательской деятельности, развития совместной деятельности 

предпринимателей с зарубежными странами[4].  Сюда входит и создание 

региональных центров поддержки малого предпринимательства, 

усовершенствование методов учета и форм статистической отчетности. 

Важную роль также играет подготовка законодательных инициатив по 

вопросам правовой гарантии предпринимательской деятельности, включая 

право на собственность и соблюдение договорных обязательств[3]. 

Предпринимательская деятельность (предпринимательство) — 

инициативная самостоятельная деятельность юридических лиц или 

граждан, направленная на получение прибыли. 

Субъектами предпринимательской деятельности в Казахстане могут 

быть: 

• граждане Казахстана 

• граждане иностранных государств; 

• объединение граждан (коллективные предприниматели). Статус 

предпринимателя приобретается после государственной. 

Права, обязанности, ответственность и гарантии предпринимателей 

регламентируются национальным законодательством. Законами Казахстана, 

например, гарантируются: 

• право заниматься предпринимательской деятельностью, создавать 

предприятия, приобретать необходимое для их деятельности имущество; 

• равное право доступа всех субъектов на рынок, к материальным, 

трудовым, информационным и природным ресурсам; 

• равные условия деятельности предприятий независимо от вида 

собственности и организационно-правовых форм; 

• защита имущества предприятий от незаконного изъятия; 

• свободный выбор сферы предпринимательства в установленных 

пределах; 



• недопущение недобросовестной конкуренции предпринимателей и 

монопольного положения на рынке отдельных товаропроизводителей. 

Юридическое лицо — организация, которая имеет в собственности, 

хозяйственном ведении или оперативном управлении обособленное 

имущество, отвечает по своим обязательствам этим имуществом, может от 

своего имени приобретать или осуществлять имущественные и личные 

неимущественные права, нести обязанности, быть истцом и отвечать в суде. 

Рыночная экономика начала свое развитие как альтернатива 

традиционной экономической системы. Она основывалась на частной 

собственности. Управление производством осуществлялось с помощью 

рыночных механизмов воздействия. Основными чертами рыночной 

экономики являются: 

• развитие института частной собственности, как гарантии свободы 

предпринимательства и частной инициативы; 

• взаимодействие потребительского спроса и рыночного предложения 

главные условия ценообразования; 

• свободное ценообразование регулируется производителями и 

конкурентами; 

• минимизация вмешательства государства в управление экономикой. 

Конкуренция является инструментом (средством), которое препятствует 

возникновению и существованию устойчивой монопольной власти на 

рынке. В то же время конкуренция предоставляет покупателю возможность 

выбора среди нескольких продавцов. Чем совершеннее конкуренция, тем 

справедливее цена. То есть конкуренция обладает контролирующей 

функцией. 

Конкуренция способствует установлению равновесной цены, уравнению 

спроса и предложения. На чисто конкурентном рынке отдельные фирмы 

осуществляют незначительный контроль над ценой продукции, имеют 

настолько небольшую часть от общего объѐма производства, что 

увеличение или уменьшение еѐ выпуска не будет оказывать ощутимого 

влияния на цену товара. Производитель, равно как и покупатель, всегда 

должен ориентироваться на рыночную цену. Таким образом, конкуренция 

способствует достижению компромисса между продавцами и 

покупателями. Здесь можно отметить и то, что конкуренция создаѐт 

тождество частных и общественных интересов. Фирмы и поставщики 

ресурсов, добивающиеся увеличения собственной выгоды и действующие в 

рамках остро конкурентной борьбы, одновременно как бы направляемые 

―невидимой рукой‖ - способствуют обеспечению государственных, или 

общественных интересов. 

Конкуренция поддерживает общественно нормальные условия 

производства и реализации товаров и услуг. Она как бы подсказывает 

товаропроизводителям, сколько капитала они должны вложить в 

производство того или иного товара. Предположим, что один продавец 

затратил на производство какого-нибудь товара больше средств, чем 

другой. При такой ситуации, когда на рынке установится равновесная цена 



на данный вид товара, больше прибыли будет иметь последний продавец, то 

есть тот, кто произвѐл товар по более низкой себестоимости. А при избытке 

данного вида товара произойдѐт, как уже отмечалось, резкое падение цен, и 

продавец, затративший на производство много средств, понесѐт убытки. 

        Таким образом, конкуренция поддерживает нормальные для всего 

общества условия производства.  В условиях чистой конкуренции 

руководствующиеся мотивом прибыли предприниматели будут 

производить каждый товар до той точки, в которой цена и предельные 

издержки уравниваются. Из этого следует вывод, что в условиях 

конкуренции ресурсы распределяются эффективно. 

         Кроме того конкуренция стимулирует научно-технический прогресс 

и повышение эффективности производства. Так как конкуренция служит 

«уравнительницей» цен, то можно сделать вывод, что при рыночном 

соперничестве будет побеждать тот, кто имеет товары высокого качества и 

максимально низкой себестоимостью. А для этого необходимо постоянно 

обновлять условия производства, затрачивать большие капиталовложения 

на совершенствование техники. В настоящее время встречается много 

находчивых предпринимателей, которые готовы пойти на риск при 

производстве товаров с применением новой технологии. Следовательно, 

при развитии конкуренции с каждым годом повышается эффективность 

производства. 

        Вместе с тем при противоборстве субъектов рынка усиливается их 

социально-экономическое расслоение. В конкуренции участвует множество 

мелких собственников, которые только начинают вести свою 

хозяйственную деятельность. Многие из них, не имея достаточного 

капитала, современных средств производства и других ресурсов, не могут 

выдержать этого соперничества и через некоторое время терпят убытки, 

разоряются. И лишь немногие из них наращивают свою экономическую 

мощь, расширяют предприятия и становятся полноправными и довольно 

значимыми и уважаемыми субъектами рынка[4]. 

       Конкуренцияпредпринимателей играет важную, но не однозначную 

роль. Она стимулирует развитие экономики и самих работников, 

деятельность самостоятельных единиц. Через нее товаропроизводители как 

бы контролируют друг друга. Их борьба за потребителя приводит к 

снижению цен, уменьшению издержек производства, улучшению качества 

продукции, усилению научно-технического прогресса. В то же время 

конкуренция ведет дифференциацию производителей и покупателей, 

побуждает создание монополий. 

        Таким образом, конкуренция предпринимателей в рыночных 

условиях - важнейший элемент рынка, играющий роль в повышении 

качества продукции, работ и услуг, снижении производственных затрат, в 

освоении технических новинок и открытий 
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