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Мемлекет тәртіпті, заңдылықты сақтау, ұлттық қорғанысты 

ұйымдастыру міндеттерімен қатар экономика саласында да белгілі бір 

функцияларды орындайды, өйткені қазіргі әлемде кез келген мемлекет ұлттық 

экономиканы реттеуді, оның ішінде аграрлық секторды реттеуді жүзеге 

асырады. Бұл ретте жоғары сапалы, оңай қол жетімді, бәсекеге қабілетті тамақ 

өнімдерін өндіру және ауыл шаруашылығы шикізатын қайта өңдеу елдің 

агроөнеркәсіптік кешенінің басым міндеттерінің бірі болып табылады. 

Бұл тәсіл одан да маңызды, өйткені елдің әлемдік нарыққа дербес 

мемлекет ретінде шығуымен әлемдік сапа стандарттарына сәйкес келетін және 

азық-түлік қауіпсіздігін қамтамасыз ететін бәсекеге қабілетті өнімді құру 

қажеттілігі туындады. Азық – түлік қауіпсіздігі, анықтамасы бойынша, әрбір 

адамның негізгі азық-түлік өнімдеріне тұрақты физикалық және 

экономикалық қол жеткізу қабілеті. Бұл ретте ұлттық азық-түлік қауіпсіздігі 

стратегиясын өнімдері бәсекеге қабілетті болуы тиіс үй шаруашылықтары 

деңгейінде азық-түлік қауіпсіздігін қамтамасыз етпей қарауға болмайды [1]. 

Бәсекеге қабілеттілік нарықтың әртүрлі деңгейлері мен сегменттерінде 

қолданылатын көптеген бәсекелестік факторларының нәтижесін білдіреді. 

Экономикалық әдебиеттерде бәсекеге қабілеттілігін жиі елдер арасында 

қарастырылады, салалық бәсекеге қабілеттілік, тауар өндірушініңбәсекеге 

қабілеттілігі, тауардың бәсекеге қабілеттілігі өзара байланысты. Елдің 

бәсекеге қабілеттілігі мен салалық бәсекеге қабілеттілігі нақты тауар 

өндірушілердің бәсекеге қабілетті тауарлар шығару қабілетіне байланысты [2]. 

Кәсіпорынның бәсекеге қабілеттілігі - бұл экономикалық ресурстарды 

бәсекелестердің тиімді пайдалануына қатысты тиімділік деңгейін көрсететін 

шаруашылық жүргізуші субъекті қызметінің жалпылама сипаттамасы. 

Тиімділікті бағалау операциялық тиімділік және стратегиялық позициялау 



бағасына  дейін есептеледі [3]. Ол үшін операциялық тиімділік пен 

стратегиялық коэффициенттер қолданылады. 

Операциялық әсер кәсіпорынның өнімді сату процесінен пайда табуын 

көрсетеді.  

Пайда абсолютті мән болғандықтан, салыстырылатын кәсіпорындар 

қызметінің рентабельділігінің салыстырмалы көрсеткіштерін, яғни олардың 

қызметінің рентабельділігін салыстыру қажет. Бірақ бұл шығын болған кезде 

талдау нәтижелерінің бұрмалануына әкелмеуі үшін операциялық тиімділіктің 

ең әмбебап көрсеткіші  – өндірістің рентабельділігін пайдалану қажет, ол 

жалпы пайда мөлшерінің өнімді өндіру және сату шығындарына қатынасымен 

есептеледі. 

Операциялық тиімділік көрсеткіші үшін нормативтік мәні біреуден көп 

болу керек, бұл экономикалық қызметтің кірістілігін көрсетеді. Кәсіпорынның 

операциялық тиімділігін бағалау үшін зерттейтін шаруашылық жүргізуші 

субъектінің қаралатын көрсеткішінің шамасын  іріктеу бойынша 

көрсеткіштермен салыстыру қажет. 

Келесі көрсеткіш-стратегиялық позициалау көрсеткіші, ол 

бәсекелестердің қызмет түрлерінен екекшеленетін бірегей тиімді позицияны 

құрайтын, тұтыну құнын құру спецификасын қамтамасыз ететін қызмет 

түрлерін жүзеге асыруды білдіреді.  

Стратегиялық позициялаудың негізгі нәтижесі мен критерийі -бұл 

сатудан түскен кірістің (түсім) барлық нарықтың сыйымдылығына қатынасы 

ретінде анықталатын нарықтың үлесі. Яғни нарықтың үлкен үлесі бар 

кәсіпорын қызмет ауқымы аз кәсіпорындарға қарағанда бәсекеге қабілетті 

болып шығады. Сондықтан көрсеткіштің абсолютті мәнін емес, нарық үлесінің 

өзгеруін қарастырған орынды [4]. 

Осылайша, стратегиялық позициялау көрсеткіштердің арақатынасы 

өнімді сатудан түскен түсім көлемінің өзгеру индекстерінің арақатынасымен 

бірдей. Операциялық тиімділік көрсеткішінен сатудан түскен табыс 

ауытқуының үлкен болуына байланысты стратегиялық позициялаудың да 

үлкен ауытқушылығы орын алады. 

 

Кесте 1 - K коэффициенті бойынша кәсіпорынның бәсекеге 

қабілеттілігін бағалау 
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Ескерту - автормен [5] бойынша құрастырылған 

 

Тауардың бәсекеге қабілеттілігі-салыстырмалы шама, бұл көрсеткіш 

белгілі бір уақыт кезеңіндегі белгілі бір нарықтағы бәсекелестердің ұқсас 

тауарларын салыстыру арқылы анықталады. Өнімнің бәсекеге қабілеттілігін 

анықтағанда, көбінесе оның бағасын сапамен салыстырады. 



Өнімнің бәсекеге қабілеттілігінің екі түрі бар: 

 - техникалық мақсаттағы өнімнің бәсекеге қабілеттілігі;  

- сүт саласының өнімдері кіретін тұтыну тауарларының бәсекеге 

қабілеттілігі. 

Бүгінгі таңда шаруашылықтар өнімінің бәсекеге қабілеттілігін 

айқындайтын көрсеткіштердіңбірыңғай жүйеленген тобы жоқ. Азық-түлік 

өнімдерінің бәсекеге қабілеттілігін бағалау кезінде саланың ерекшелігін 

ескеру қажет. 

Ауыл шаруашылығындағы жер негізгі құрал болғандықтан өндірістің 

гектарына немесе 100 га ауылшаруашылық жерлеріне есептегенде кірістілікті 

бағалау ұсынылады. Төменде экономикалық тиімділік тұрғысынан ауыл 

шаруашылығы өнімдерінің бәсекеге қабілеттілігін көрсететін көрсеткіштер 

схемасы берілген [6]. 

Тауардың бәсекеге қабілеттілігі бүкіл өндірістік-өткізу тізбегі бойынша 

шығындарды азайту позицияларын қарастыруы мүмкін. Бұл жағдайда 

кәсіпорынның бәсекеге қабілеттілігін қамтамасыз етуүшін азық-түлік 

нарығында жоғары сапалы сүт өнімдерінің өзіндік құнының төмендеуі 

маңызды. 

 
Сурет 1. Сүтті мал шаруашылығының бәсекеге қабілеттілік 

көрсеткіштері  

 

 Бұл жағдайда бәсекеге қабілеттіліктіанықтайтын негізгі факторларды 

келесі түрде қарастыруға болады: 

 өнеркәсіп өндірісінің жем-шөп бағасының өңірдегі орташа бағасы;  

 облыс бойынша орташа ЖЖМ бағалары бойынша;  

 қайта өңдеу кәсіпорнының мал шаруашылығы кешенінен орташа 

қашықтығы; 

 банктік қарыздар бойынша ставкалар;  



 облыс бойынша өндірістегінегізгі жұмысшылардың орташа айлық 

жалақысы;  

 негізгі жем-шөп дақылдарының өнімділігі;  

 бір сиырға шаққанда сауу;  

 100 га ауыл шаруашылығы алқаптарына сүт өндіру;  

 қормен қамтамасыз ету;  

 өз өндірісінің жем-шөппен қамтамасыз етілу пайызы;  

 сүт майлылығының пайызы;  

 негізгі өндірісте жұмыс істейтін 1 жұмысшыға шаққандағы сиырлар 

саны. 

Ұсынылған көрсеткіштер жүйесі салалық бәсекеге қабілеттілікті де, 

өндірістік ресурстардың бәсекеге қабілеттілігін де сипаттауға, сондай-ақ 

жекелеген факторлардың саланың бәсекеге қабілеттілігіне әсерін жүйелеуге 

және бағалауға мүмкіндік береді. Бұл кәсіпорын қызметінің осы 

экономикалық жағдайларында бәсекеге қабілеттілікті арттыру жолдарын 

негіздеуге мүмкіндік береді [7]. 

Таңдалған көрсеткіштердің негізінде біз аймақ бойынша айнымалылар 

үшін сызықтық теңдеудің көптік регрессиялық моделін құруды ұсынамыз: 

 

                             𝐶=𝛽0+𝛽1𝑎+𝛽2𝑏+𝛽3𝑐+𝛽4𝑑+𝛽5𝑒                                   (1) 

 

мұнда, 𝐶 – өнімнің өзіндік құны бойынша; 𝛽 – еркін коэффициенттері; 𝑎 

– өңір бойынша орташа бағасы жем; 𝑏 – орташа облыс бойынша ЖЖМ бағасы; 

𝑐 – орташа арақашықтық мал шаруашылығы кешенінің дейін қайта өңдеу 

зауыты; 𝑑 – ставкалар бойынша банктік заемдар; 𝑒 – аймақ бойынша негізгі 

өндіріс қызметкерлерінің орташа жалақысы. 

Сол сияқты кәсіпорын бойынша ішкі факторларға да көптік 

регрессиялық моделін құрамыз : 

 

                   𝐶1=𝛽0+𝛽1𝑎1+𝛽2𝑏1+𝛽3𝑐1+𝛽4𝑑1+𝛽5𝑒1                          (2) 

 

мұндағы 𝐶1-кәсіпорын бойынша өнімнің өзіндік құны; 𝛽 - еркін 

коэффициенттер; 𝑎1,𝑏1,𝑐1,𝑑1,𝑒1 – модель үшін бұрын ұсынылған ең маңызды 

коэффициенттер, олар гипотезаларды қабылдау немесе қабылдамау негізінде 

таңдалады 𝐻0,𝐻1. Сызықтық көріністің жалпы моделі келесідей болады, 

C~n:C–функциясы; n;n-тәуелсіз шама. 

Сызықтық регрессия келесідей болады: 𝑟𝑒𝑔𝑟𝑒𝑠𝑖𝑜𝑛< −𝑙𝑚(𝐾~𝑛) Ауыл 

шаруашылығы өнімінің өзіндік құн деңгейін қалыптастырудың негізі ұйымға 

қатысты ішкі және сыртқы факторларға жататындықтан, оларды "өнім 

бірлігінің өзіндік құны" көрсеткішін қалыптастыру процесін модельдеу 

кезінде бөлу ауыл шаруашылығы тауарын өндіруші басқара алатын 

факторларды анықтауға мүмкіндік береді. Зерттеу барысында жеке ұйымға 

қатысты қалыптасқан экзогендік және эндогендік факторлар жүйесінің 

негізінде сүт өндіруге арналған материалдық-ақшалай қаражаттардың 



шығындарын сараланған басқаруды негіздеу үшін ақпараттық өзара 

байланысты логикалық және математикалық-статистикалық модельдер 

жүйесін құру қажет. 
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